Sissejuhatus reklaami: piiridega loovus ja reeglitega mang

Eesmargid: dppida genereerima eesmérgiparaseid ideid

Késitletavad teemad: Reklaami madratlemine. Reklaam majanduse, kultuuri ja Ghiskonna
ristteel. Reklaamiagentuuri struktuur ja to6protsess. Toode. Brand. Brandi nimi. Tarbija.
Sonum. Loovus. Keel. Representatsioon. Tahendus ja mdju. Konnotatsioon ja kontekst.
Meedia. Erinevus. Ikoon. Metafoor. Indeks. Metonlium. Lugu. Sumbol. Valik. Identiteet ja
vOim. Eetika. Kriitika.

Sihtriihm: kdik, kes huvituvad keelest, kultuurist, Ghiskonnast ja headest ideedest
Labiviija(d): Merit Karise, TU meedia ja kommunikatsiooni teadusmagister
Toimumisaeg: veebruar-aprill 2010

Maht: 40 tundi

Hind: 2400 krooni

Kursuse labimise nduded: pole, joonistamis- ja arvutis kujundamise oskust vaja ei lahe
Taiendav info: Kursus on 100% veebipdhine. Kursusel osalemiseks on vajalik arvuti ja
internetithenduse olemaolu. Kursus on tles ehitatud kontseptsioonide kaupa, iga mdistet
selgitatakse rohkete ndidetega nii kodu- kui vélismaalt ning kinnistatakse praktiliste

iilesannetega. Ulesannetes saab osaline teemaks valida oma tooalase probleemi.

Registreerumine: kunstikool.koolitus@art.tartu.ee
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